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La participacio dels petits i mitjans viticultors de les coynas penedesenques en la dinamica dels
mercats dels vins durant el primer ter¢ del segle XX responguaegessitat intrinseca d’una viticultura
comarcal plenament integrada als circuits comercials capsliLes economies pageses havien de fer
front a la monetitzacio de les seves collites enmig d’'una congudificil marcada per la sobresaturacio
dels mercats mundials dels vins. Lespecificitat del fenomeaperatiu vitivinicola penedesenc
caracteritzat per un potencial socioeconomic molt baix mardaajectoria global de les estrategies
productives i comercials assumides per la majoria dels vitisutk®ila contrada que es decantaren per la
via individual tant pel que fa a I'elaboracié com pel que respecta a la comeacialiels vins.

L'escadussera implantacié del cooperativisme vitivinicola impedielra consolidacié com a estratégia
alternativa pel que fa a la comercialitzacio dels vins. Bog&factors contribuiren a fer realitat aquest fet.
D’una banda, la majoria dels viticultors més acomodats resthnmarge dels sindicats i apostaren per
modernitzar els seus cellers de vinificacio. De l'altrd,esmentar un conjunt de mancances estructurals
dels propis cellers cooperatius de caire organitzatiu, social i @ngoe combinades amb l'efecte pervers
ocasionat per la crisi vinicola i el regim doligopoli que manteraemivell comarcal uns grans
comerciants de vins forga interessats en desactivar qualsénat@s productiva i comercial que els
pogués fer ombra, acabaren per barrar el pas a una major exparfsidodeen associatiu. Els cellers
cooperatius apostaren per la modernitat en els processos d’elalpa@cno aconseguiren tirar endavant
una estratégia equivalent pel que fa a la comercialitzaciovieds L'adopcié de noves tecnologies de
vinificacié podia contribuir a millorar el producte comercial (els vpexo I'aposta per sistemes de venda
de vi a I'engros a través dels comerciants de la contrada corelsriadicats gairebé des dels inicis en
corretges de transmissio del sistema comercial vigent.

El panorama que acabem d'esbossar contrasta forca amb el desengotupgam aquest moviment
associatiu gaudi a d'altres comarques catalanes i a algungridelpals paisos vitivinicoles veins com
ara Franca o Itdlia. La fallida de les expectatives posanleses entitats que s'havien fundat, sobretot,
per a fer front al problema de la comercialitzacié del vi, supos important escull per a un major
desenvolupament d'aquest model associatiu en un moment historic es fgiee @vident la necessitat
d'instruments valids per afrontar els reptes d'uns mercats pgan expansié. En conseqiiéncia, la via
individual s'imposa per diversos factors: hi havia una tradici6 bexlada al Penedes pel que fa a
I'elaboracio autonoma dels vins. La consolidacié de la petita i de la mitjana predeetaintrada després
de la fil-loxera també juga a favor. La politica dels grans aoams de la contrada, interessats en
preservar la dispersio de l'oferta i poc proclius a I'estaliindéuna politica de control de la produccio
dels vins naturals de la zona també reforca la independencia dedegdde altre factor fou I'exemple
assumit pels pagesos del que feien els propietaris als séurs.cAlhora, I'oferta de maquinaria de
vinificacio a preus relativament assequibles i I'existencitaliiers de construccio propers estimula també
la resposta individual pel que fa a la produccio i a la comdreield dels vins. Finalment, les noticies
ben poc engrescadores que arribaven dels sacrificis que implicava ser soci d’'uhissabceatot, que els
avantatges comercials a I'hora de vendre el vi no resultaven istibiggpel fet d’haver ingressat a un
celler cooperatiu, també contribuiren a inclinar la balancavar fde l'individualisme productiu i
comercial i en contra de I'associacio.



